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La mision de la Fundacion Observatorio
Espanol de Acuicultura es ser punto de
encuentro e impulso de la acuicultura
espanola, mejorando el conocimiento
de esta actividad, fomentando su
desarrollo sostenible y promoviendo la
comunicacion y divulgacion cientifica




FUNDACION

S=SESA

LI 4
OBSERVATORIO ESPANOL DE ACUICULTURA ACtuaCIon

Para la consecucion de los fines fundacionales se han establecido 5 lineas de actuacion prioritaria
o estratégica, dentro de las cuales se enmarcan los distintos proyectos desarrollados por la
Fundacion

1. Acercamiento de la acuicultura a la sociedad y a los medios de comunicacion
2. Estrechamiento de las relaciones entre la I+D+i y el sector productor
3. Linea Editorial y formacion

4. Medio ambiente y desarrollo sostenible

5. Cooperacion internacional
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1. Acercamiento de la acuicultura a la sociedad v a los medios de comunicacion

Desde la Fundacion OESA creemos que es necesario mejorar la
actitud hacia la actividad acuicola por medio de una estrategia
de comunicacion que sirva para difundir la alta calidad de
nuestros productos, las ventajas para la salud que supone su
consumo y el importante papel que juega en el suministro de
productos pesqueros sostenibles, generando empleo y riqueza
en las zonas donde se desarrolla.

Los consumidores deben ser conscientes de
que la acuicultura es una actividad respetuosa
con el medio ambiente ya que es en este
medio en el que se desarrolla, y sus buenas

condiciones son vitales para conseguir
productos de la maxima calidad.
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2. Estrechamiento de las relaciones entre la I+D+i vy el sector productor

Desde los origenes de la actividad investigadora se han
visto cuestionados los lazos de unidn existentes entre la
comunidad cientifica y el sector productor.

La Fundacion OESA puede jugar ese papel de conector
entre ambas partes, faciltando a los investigadores
nuevas lineas de interés para el sector productor,
transformador y comercializador y haciendo a las
empresas participes de los principales avances vy
resultados que se van obteniendo por parte de los Centros
de I+D+i

Desde la Fundacién se fomenta la realizacién de
nuevos proyectos de investigacion aplicada, con
mayor grado de transferencia tecnoldgica hacia las
empresas y que, al mismo tiempo, permitan dar
respuesta a las necesidades que se presentan en su
dia a dia.
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Exposicion

{QUE ES LA ACUICULTURA?

La acuicultura es la cria, cultivo o cosecha de peces,
moluscos, crustaceos y plantas acuaticas, con técnicas
encaminadas a hacer mas eficiente su produccién y
abarcando una diversidad de especies productivas.

La exposicion tiene por objetivo dar a conocer la actividad
acuicola, incluyendo los procesos productivos empleados
y los productos que genera a la sociedad, a través de 6
madulos:

¢ Historia de la acuicultura

e Laacuicultura en Espafia

e Acvuicultura marinay continental

¢ Alimentacion en acuicultura

e Consumo e [+D+i

¢ Desarrollo sostenible y cooperacion

¢Sabias que el cultivo de peces comenzé hace unos
£4.000 afos?

Se tiene constancia del cultivo de peces para consumo
humano desde hace miles de afios, ya en la antigua China y
en el Egipto faradnico se cultivaban mujoles, carpas o
tilapias.

¢Sabias que Espaiia es el primer productor acuicola
de la Union Europea y que consumimos cerca de 38
kg de pescado por habitante cada afio?

En Espafia se cultiva principalmente el mejillon en bateas
flotantes; almejas, ostras y berberechos en parques de
cultivo, trucha arco iris en estanques de agua dulce;
doradas, lubinas y corvinas en viveros flotantes en el mary
en esteros; rodaballo y lenguado en estanques de agua
marina situados en tierra firme y toda otra serie de especies
como besugo, abadejo, tenca o pulpo.

ACTIVIDADES PARALELAS

TALLERES

CONFCRCNCIASY SESIONES TECNICAS

COLOQUIO y PROYECCIONES AUDIOVISUALES

 Especies emergentes y primeras fases del cultivo.
13 octubre.
e Acuicultura y repoblacion. 15 diciembre.

Saldn de actos del MNCN. 19 h.
Entrada libre hasta completar aforo.

CHARLA DIVULGATIVA-DEGUSTACION

¢ Rodaballo:18 mayo.

o Trichz o ¢ 3]
mlubina: 7 octubre.
Curvina: « noviembre.

* Mejillon: 2 diciembre.
Lugar por determinar en funcion de las fechas
13 h excepto el 18 de mayo que se realizard a las 19 h.

—

VISITA A INSTALACIONES

Dias 26 mayo, 23 junio, 22 septiembre, 20 octubre,
24 noviembre y 15 diciembre.

« Instalacion Naturix en Guadalajara

* Instalacion Fuentiduefia

¢ Planta de Acuicultura de Montes

Para concertar su visita contactar con:
Fundacion OESA. TIf: 913 10 75 46
contacto@fundacionoesa.es

PRESENTACION PUBLICACIONES

¢ Cuadernos de acuicultura. 29 Septiembre
- El cultivo de la corvina. Salvador Cardenas
- El cultivo de trucha. Luz Arregui

* Publicaciones Cientifico-Tecnoldgicas.17 Noviembre
- Patologia de peces y moluscos. Antonio Figueras y
Juan Luis Barja
- Nutricion y alimentacion en Piscicultura. Fernando Sanz
- Ingenieria de instalaciones acuicolas. Daniel Beaz

Salon de actos del MNCN. 2g9h.
Entrada libre hasta completar aforo.
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SESION TECNICA

“Comunicacidén y Divulgacién en Acuicultura”

Los principales fines de la Fundacién Observatorio Espafiol de Acuicultura, se centran
en acercar la acuicultura a la sociedad, contribuyendo al estrechamiento de las
relaciones entre la comunidad cientifica, el sector productor.

En el afio 2009, en el marco del XIl Congreso Nacional de Acuicultura, celebrado en
Madrid, la Fundacién OESA coordind la Sesion Técnica, titulada “Comunicacion e
imagen de la acuicultura”. Esta jornada de trabajo, tiene como objeto dar continuidad
a esta iniciativa, trabajando de forma conjunta en las conclusiones y lineas de trabajo
derivadas de esta sesidon e identificando aquellas sinergias que puedan producirse
entre los distintos agentes que trabajan en materia de acuicultura en nuestro pais, con
vistas a dar respuesta a la necesidades de nuestro sector acuicola.

PROGRAMA

10 horas
Bienvenida y planteamiento de la jornada. Fco. Javier Remiro Perlado. Director
Fundacién Observatorio Espafiol de Acuicultura

10:15-10:45
Conclusiones Sesién Técnica Comunicacion e Imagen en Acuicultura en el XIl Congreso
Nacional de Acuicultura: Lineas de trabajo futuras. Javier Remiro. FOESA

10:45-11:15 Pausa café. Jardin del Museo Nacional de Ciencias Naturales.

11:15-12:00
La Web 2.0 como herramienta de divulgacién y comunicacién. Nacho Ballesta. Social
Media Strategist. Javier Cantais. Director de Mantra - Creative Internet Solutions

12:00-12:30

El Servicio de Informacién y noticias cientificas, SINC, como agencia de noticias
cientificas 2.0. Laura Corcuera. Fundacién Espafiola para la Ciencia y la Tecnologia
(FECYT)

12:30-13:00
Creacion de la Red Nacional de Comunicacién y Divulgacién en Acuicultura:
planteamiento y lineas de desarrollo. Debate y propuestas. Javier Remiro. FOESA

LUGAR DE CELEBRACION:

Museo Nacional de Ciencias Naturales
¢/ José Gutiérrez Abascal, 2
28006 Madrid.

FECHA DE CELEBRACION:

22 de Septiembre

ORGANIZADO POR:

FUNDACION

OESA

OBSERVATORIO ESPANOL DE ACUICULTURA

CON LA COLABORACION DE:

csicC

Lo

ST MNSTERO

73 DECENCA
%} EINNOVACION

mnc®

cienciasnaturales
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Sesion Técnica Comunicacion e Imagen
XII Congreso Nacional de Acuicultura

CONCLUSIONES

IMAGEN
CULTURAACUICOLA

1.- Necesidad de segwr profundizando en la mejora de la
percepcion de | de la sociedad.

- Necesidad de disefiar una campana de comunicacion (No
mocion) acerca de la actividad acuicola.

-Identificar grupos de interés (publico infantil, juvenil,

medios de comunicacion)
Identificar elementos centrales del mensaje a trasmitir

«Identificar canales de comunicacion
Desarrollo planificacion estratégica y disefio actuaciones

3.- Necesidad de trasladar al precio del producto todos los
atributos de los productos acuicolas, informando al
consumidor acerca de los mecanismos de creacion de estos
precios y mejorando la informacién disponible para la
eleccion de compra.
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4.- Necesidad de trabajar en el disefio y la
puesta en los mercados de nuevos
productos, acordes a la demanda de los

consumidores. LIDERES DE OPINION.
RESTAURADORES

- Necesidad de apostar por Ia
comunicacion y sus profesionales, con
creatividad y originalidad. Importancia de
los prescriptores.

- Existencia de una oportunidad en la
creacion y utilizaciéon de nuevas marcas
diferenciadas.

IMPORTANCIA ETIQUETADO
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DIVULGACION y COMUNICACION

‘ SOMOS DISTINTAS PERSONAS

TENEMOS PUNTOS DE VISTA
DIFERENTES

TENEMOS DISTINTAS PRIORIDADES Y
NECESIDAES
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Demanda informacion
Habitos/costumbres

CIENTIFICO SOCIEDAD

Largos plazos proyec
Publicacion cientifi

DIVULGACION
CIENTIFICA

PERIODISTA | SECTOR

d

/espuesta necesidades actividad

Desarrollo de negocio

Urgencia
Impacto e Interés
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DIVULGACION y COMUNICACION

1.- Necesidad de seguir estableciendo puentes de encuentro entre las
comunidades cientificas, productoras y medios de comunicacion. JORNADAS MEDIOS

2 - Di d I de divul —> PREMIO NACIONAL
isefio de @en materia de divulgacion y comunicacion PERIODISMO EN

dirigidas a los medios de comunicacion
ACUICULTURA
3.- Necesidad de facilitar a la comunidad cientifica y a los medios de

comunicacion, relacionados con la acuicultura, la erramientas y formaC|o
adecuada que fomente una divulgacién y comunicacion

RED NACIONAL DE COMUNICACION Y DIVULGACION y SINC

4.- Necesidad de un mayor esfuerzo por parte de la comunidad cientifica a la
hora de comunicar.
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Propuestas
Lineas de trabajo

Sesidn Técnica Comunicacién e I
XL CNA

magen
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Planteamiento y objetivos

Proyecto desarrollado en colaboracion con: @ F ECYT

Duracioln: Septiembre 2010_junio 201 1 FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA

Obijetivo: Proporcionar a todos los agentes del sector acuicola
espafol nuevas herramientas para una comunicacion vy
divulgacion cientifica mas eficiente y eficaz.

Actuaciones:

Desarrollo herramienta Web 2.0, para la interconexion de
agentes y entidades y la busqueda de sinergias y oportunidades
de colaboracion.

Generacion de contenidos y elementos de divulgacion y
comunicacién acuicola.

Disefio y realizacion de sesiones formativas en materia de
divulgacion y comunicacion cientifica en acuicultura.
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Red Nacional Comunicacion y
Divulgacion Cientifica en Acuicultura.
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Red Nacional Comunicacion y
Divulgacion Cientifica en Acuicultura.
HERRAMIENTAS

1
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: Bloglines &5 varias fuentes.
H bloglines.com
1 X “3blablablog
H Google Reader bla.mangasverdes.es
1 google.com/reader &
LastinfOO e
& FeedBurer lastinfoo.es
feedburner.com
11feeds

e.leven.com.ar/11feeds

creative  EseMa

commons ' s/
Noticias y Contenidos 5
votados por usuarios - -
Recomendaciones
Digg de Contenidos
digg digg.com @ o0 Buscadores 2.0
) lostfm Buscadores 2. Comunidades Méviles
¢ Menéame lastfm.es pe y de Acceso
Sk, meneame.net LS Technorati
PANDORA Tralbber (vuelos) technorati.com @ N
Fresqui. pandora.com ® trabber.com/es & ron
fresqui.com [ e fon.com
. mystrands shoomao (compras) kratia.com | S
WIKIG! mystrands.com i ‘es.shoomo.com Hrestuc
wikio.es / PODZINGER festuc.com

recomendaciones

podzinger.com

agregax
agregax.es

#CENOA (comparador)

pricenoia.com

Sistema flexible de licencias de derechos de autor para trabajos
creativos donde compartir es prioritario frente a restringir o limitar.

modelos de negocio Iigeros Los nuevos negocios estan formados por equipos pequenos y enfocados a un objetivo,

presupuestos y planes faciimente abarcables, formas de ingresos directas y faciles de entender.

En un mundo sobresaturado de informacion, sistemas de fitrado
colaborativo y participativo permiten generar recomendaciones fiables.
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Forma de definir la posibilidad de acceder a un servicio aunque el usuario
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dodgeball.com ®

Youf )
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Ante la sobredosis informativa de la actualidad, lo mas valioso que tienen las personas
suele ser su tiempo. Su moneda de cambio es por tanto la atencion.

cambie de lugar de acceso o de dispositivo.

smart mobs, lntellgenma colect]va

remezcla

ueden mostrar

en s1 mismas, ssendo més eficientes que sus m\embros individualmente.

La informacion en diversos formatos, disponible mediante licencias de uso flexible,

(R propicia la generacion de derivados y nuevos contenidos interesantes en si mismos.
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pE—T
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y herramientas microformatos
Cédigos en forma de marcas que permiten afadir significado semantico a un contenido de texto de modo que
li P los ordenadores puedan entender su significado y utilizarlo adecuadamente.
alia120 Ranking de blogs
1 l Vtop-blk i t
i fremocomioyabes reputacion / confianza
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I top.blogs.es en la cantidad de atencion y confianza que es capaz de generar a su alrededor. economia de la atencion
0 q .
e eblogs.com contenido generado por el usuario
La informacion generada, publicada y compartida por los individuos hace que surjan
I nuevos servicios basados principalmente en ese tipo de contenidos.
N " - 11 1A La participacion de los individuos de forma activa es la
Comunidades, Directorios paf‘tIC | paClOn razon de la existencia de muchos nuevos senvicios.
transparencia
IJldcoras

bitacoras.com

Blogalaxia
blogalaxia.com

1
1
1
1
1
1
\

Podcasting

Avchivos de Sonido que se

Podcast-es

podcast-es.org

Comunicando
comunicandopodcast.com

foleast

folcast.com

Abrirse al mundo, a otros puntos de vista, compartir toda la informacion posible y minit
los «secretos» ayuda a los demés y a uno Mismo, sean personas o empresas.

filtrado colaborativo
fodismo ciudadano

Ademés de consumir informacion, el usuario escribe weblogs, toma foios, )
igeos, s compats flay comerta. Crea e o0 de perodsa
to que el tradicional.

hacerlo divertido

Lo que es divertido funciona mejor que lo que es aburrido, suele haber razones
para que algo no deba ser necesariamente aburrido, aunque sea serio.

la web como plataforma

Muchos servicios dejan de ser aplicaciones encerradas en el
ordenador personal para estar disponibles y ser usados «via web»

Videoblogs desde cualquier lugar.

Archivos de video que se

distribuyen mediante suscripcion. R
v ' " Wikis

Contenidos creados por los
MobuzzTV usuarios que cualquiera puede
L& mobuzztv.com modificar, corregir y ampliar.

Gmal

[vpod.tv
vpod.tv Wikipedia
es.wikipedia.org
VILRWERTY

comunicacion

Concepto econdmico que afirma que la demanda colectiva de lo menos «popular, en su
conjunto, puede llegar a ser mayor que la de los «grandeséxitos», pasado el tiempo.

computaC|on social
Utilizacion del «colectivo» para realizar tareas de computacion costosas o comple}as mediantg
anas y no

Aplicaciones en linea

il
gmail.google.com

Cuando muchos usuarios expresan sus gustos sobre cierto tipo de contenido se
y predicciones individuales basados en la opinién del colectivo o ciertos grupos de interés.

"Web 2.0

Transmitir informacién en cualquier formato, a nivel personal o colectivo de
forma simple y fécil, sigue siendo una de las prioridades de los usuarios.

larga cola

atos e informacion: lo mas impo
El contenido es el rey porque existen nuevas posibilidades de compartirio,
llevarlo de un lado a otro, hacer remezclas, etquelaﬂc y encontrarlo.

compartir
Frente a los entornos cerrados y la informética individual, compartir
informacion en cualquier formato redunda en beneficios para todos.

|C|d ad Frente a la complejidad de servicios con muchas caracteristicas y funciones, la
simplicidad se considera una opcion superior y preferible.

interfaces «ricas»

Formas avanzadas de que un usuario interacttie con una aplicacién o pagina web, ofreciéndole
funciones y nuevas posibilidades itiles intentando al mismo tiempo mantener la simplicidad aparente.
ta S Etiquetas o palabras clave que describen o se asocian a diversos tipos de objetos de
g informacién y que sirven para clasificarios, generaimente de modo informal.

software social

Hemamientas que basan su existencia en las necesidades o fines de

redes somales

el reparto de las tareas, que a veces son ir

Paginas de Inicio
Personalizadas
Puntos de inicio para el navega
dor, personalizables con médulos
y contenidos diversos.

Eye0S

o Wikimed:
@ viimediacrg

vilaweb.tv

moneytrackin
moneytrackin.com

@ netvibes
netvibes.com

Cordobapedia £ Windows Live
cordobapedia.org Tractis “ live.com
Madripedia tractis.com

madripedia.es le 16

Mapa Visual de la Web 2.0

— google.com/ig

Redes en cuya estructura los nodos individuales son personas qus

Aplicaciones sobre Mapas
orkut
Google Maps orkut.com o)
| ] maps.google.es | e = Neurona'com
| P R friendster neurona.com
| ‘an@ramio friendster.com @
| © dejaboo
| panoramio.com
dejaboo.net

| linkara.com >
| tagzania.com XING

by xing.com

bepin.com

Tl S ONOMIaS e et st v oo Do acpes e

ccomunicacion de Las personas y que normalmente forman una comunidad
& z

dailymotion.com

dalealplay o

dalealplay.com

flickr.com ®

Fav Share
© favshare.com

Marcadores Sociales
y tagging

Lugares donde a gente guarday
clasifica sus paginas favoritas

Del.icio.us
del.icio.us @

Qgennio

gennio.com

41870.€067
11870.com

WebGenio
webgenio.com
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